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Szanowni Panstwo!

Mam przyjemnosc zaprosic do wspotpracy

ze Stowarzyszeniem Gminny Klub Sportowy

Orleta Rosnowo.

JesteSmy organizacja pozarzadowg, stawiajaca
sobie za gtowny cel krzewienie kultury fizycznej na
terenach wiejskich, a w szczegolnosci popularyzacje
olimpijskiego sportu jakim jest judo.

Dzieki ciezkiej pracy u podstaw, GKS Orleta staty
sie znakomitym oSrodkiem szkolenia dzieci

i mtodziezy spoza oSrodkow miejskich. Z kazdym
rokiem udowadniamy, ze takze trenujac na wsi
mozna odnosic sportowe sukcesy, wpajajac zasady
fair-play, ducha walki i dyscypliny.

Poza rywalizacja sportowg, dziatamy w lokalnej
spotecznosci. Organizujemy corocznie wiele
przedsiewziec kulturalnych, edukacyjnych

i rozrywkowych. JesteSmy obecni w najwazniejszych
wydarzeniach naszego regionu, a rezultaty naszej
dziatalnosci przyjmuja nierzadko trwata forme, jak
np. mural na 100 lat lotnictwa polskiego.

Nasza najwieksza inwestycja i nadzieja na
przysztosSc jest mtode pokolenie. Dzieci i mtodziez,
ktore potrafig wykorzystac swoja szanse na rozwoj,
samodoskonalenie, a kto wie moze i kariere. Dajmy
im wspolnie szanse, jakiej nie maja tylko dlatego,
ze urodzity sie i zyja z dala od oSrodkow miejskich.

Mirostaw Pawlak
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Wspotpraca z GKS Orleta to nie tylko Swietna

mozliwoSC promowania marki poprzez sport

czy dziatania spoteczne ale rowniez mozli-
wosS¢ wptywania na rozwoj mtodych sportow-

cow, ktorzy w przysztosci moga siegaC po
laury na arenie krajowej, a moze nawet w ry-
walizacji miedzynarodowej. GKS Orleta
tworza nasi zawodnicy i ich rodziny - dla pan-
stwa to potencjalni klienci, a nierzadko pra-
cownicy. MozliwoS¢ dopasowania odpowied-

niej komunikacji marketingowej do Scisle
okresSlonej grupy odbiorcow to doskonata
szansa na realizacje celow biznesowych.

Na co moze liczy¢ Sponsor,
wspierajac GKS Orleta?

« Budowanie marki i wzmacnianie
pozytywnego wizerunku firmy.

 Wykorzystanie potencjatu
marketingowego GKS Orleta.

- Swiadczenia brandigowe i
promocyjne w czasie imprez i na
turniejach.

 Wzrost rozpoznawalnosci firmy.

- Utatwiona interakcja z klientami.

 Wzrost wiarygodnosci w relacjach
B2B i B2C.

« Utatwiony dostep do dobrze znanej,
sciSle okreslonej grupy odbiorcow.

- Zaangazowanie klientow poprzez
sponsoring — akcje promocyjne,
eventy, merchandising.

- Spoteczna odpowiedzialnosc
biznesu.

- Wykorzystanie sponsoringu w
procesach rekrutacji i motywacji

« pracownikow.
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PRESTIZ

Tylko niektdre firmy maja wystarczajace fundusze
na emitowanie reklam w ogdélnokrajowych
mediach. Sponsoring sportu sprawia, ze nawet
medialne wydarzenie moga by¢ w zasiegu
mniejszej, dziatajacej lokalnie firmy poprzez
wykorzystanie powierzchni reklamowych np. na

strojach sportowcow.
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DOTARCIE

DO OKRESLONEJ
GRUPY
DOCELOWEJ

Powszechne zainteresowanie - |

sportem sprawia, ze sponsoring
sportu daje doskonata WIDOWNIA
NA ZYWO

mozliwos¢ dotarcia do bardzo

okreslonych grup docelowych, g
zarowno na rynku lokalnym, jak W odréznieniu od

i krajowym. Z punktu widzenia reklamy, sponsoring
biznesu jest to ogromna zaleta, stwarza mozliwos¢
utatwiajaca prowadzenie bezposredniego
komunikacji marketingowej kontaktu z klientem.
oraz realizacje celéw
sprzedazowych.
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WIARYGODNOSC

Sponsorzy zwykle uzyskujag prawo do
wykorzystywania faktu sponsorowa-
nia w swoich promocjach, a takze uzy-
cia nazwy sponsorowanego podmiotu
i jego logo na swoich produktach.
Sponsoring pomaga zbudowac wiek-

szg wia rygodnos¢ marki sponsora.
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PRAWO !
DO SPRZEDAZY

Sponsoring w odrdznieniu od
tradycyjnej reklamy stwarza
mozliwos¢ wycofania czesci

i

jego kosztéw poprzez uzyskanie |

prawa do sprzedazy produktéw
sponsora W miejscu sponsoro-
wanego wydarzenia.
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ORLETA ZAWODNICY,
wliczbach : ICH RODZINY
| " | ZNAJOMI SZKOLY,

15 - . PRZEDSZKOLA, |
“Y INSTYTUCJE KULTURY | =

GRUPY
DOCELOWE

LOKALNE
MEDIA
ORAZ |
SAMORZAD

ZAWODNICY

/

OBSERWUJACY~ 550

[

"\
FACEBOOK - ZASIEG

s
k
35000 - _-"-\.Tg I E
|

N

MIEJSCA PUBLICZNE - |\ | FESTYNY, PIKNIKI,
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|ADCZENIA
WIZERUNKOWE
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- baner/roll-up Sponsora - w SPQNSOR v, p
na wydarzeniach T na strojach zawodnikow GLOWNY H
organizowanych il Od 1000 Zl'/ mies
przez GKS Orleta J
« tytut sponsora gtownego
mozliwosc dystrybucji o \ <
, ‘ ulotek reklamowych Swiadczenia wizerunkowe
mozliwos¢ wykorzystania £ SPOHSOF? ‘\ I Internetowe
logo GKS Orleta : podczas wydarzen ) E
na produktach Sponsora organizowanych N umowa Sponso rska
: przez GKS Orleta
=82 . logo Sponsora umieszczone
udziat zawodnikéw w akgji na materiatach reklamowych
promocyjnej firmy Sponsora = ; : | GKS Orleta i w lokalizacji PARTN E R
=Towa od 300 zt/mies

- wsparcie finansowe jednej zaktywnosci
(judo, fitness, modelarstwo, sitownia)

- Swiadczenia wizerunkowe i internetowe,
umowa sponsorska

Artykuto produktach | : - ' ) Kampania SMS i mailing do .
Sponsora na oficjalnej > rodzicow z informacja WS pARCI E
stronie GKS Orleta 1 o Sponsorze | IEDNORAZOWE

=

* zakup sprzetu sportowego, wyposazenia
sall, samochodu do przewozu
zawodnikow

- sfinansowanie wyjazdu na turniej

- — * wsparcie finansowe organizacjiobozu
d Informacja o podjeciu wspotpracy S po rtowe go :

il ze Sponsorem oraz prezentacji

| Logo Sponsora na ofialne : Sponsora wmediach | « Swiadczenia wizerunkowe i internetowe
stronie GKS Orleta , spotecznosciowych GKS Orleta o e e

o
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gksorleta.pl
602 237 831
trener@gksorleta.pl

‘ ‘ Nie jest wazne by byc lepszym niz
ktos inny,
ale by byc¢ lepszym
niz wczoraj 55

Jigoro Kano
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